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JUNGE ALTE



Di e denogr aphi sche Entw ckl ung
und di e Verschi ebung von
El nkonmen und Ver nbgen i n
Ri cht ung graue Haare spri cht
el ne kl are Sprache.



Altersaufbau: 2006 D'LSTAT' S

Deutschland wissen.nutzen.

100
11. koordinierte Bevolkerungsvorausberechnung

Variante 1-WH1
Zu den Annahmean

90

80
Insgesamt: 82.3 Mill.
70
60 Altersgruppen (Mill.)
65+ 163 20%
50 20-64 498 61%
019 1682 20%
40
] Altersgruppen
30 andern
.| Frauen- bzw. Manner-
Ubarschuss anzaigen
20
10 / Animation
’ Start
0
600 300 300

Tausend Tausend



D e Abl 0sung des Jugendkul t es
durch den Al tenkult
| St bereits Tatsache, wenn
auch noch 1 n der Phase
des Unbruchs.



Altersaufbau: 2033 DuISTATIS

Deutschland wissen.nutzen.

100

11. koordinierte Bevdlkerungsvorausberechnung
Variante 1-W1

90 Zu den Annahman
80
Insgesamt: 76.2 Mill.
70
60 Altersgruppen (Mill.)
65+ 23.2 30%
50 20-64 4086 53%
018 124 16%
40
L1 Altersgruppan
30 andarn
.| Frauen- bzw. Manner-
Ubarschuss anzaigan
20
10 , Animation
’ Start

800 300 300
Tausend Tausend



ElnN KUIT Wwrd adurch el nen ander en
Kult ersetzt, das entspricht dem
Must er der hi storischen
Ent w ckl ung des
Cesel | schaft sver st andni sses I n
al l en Kulturen weltweit.

Das 1 st I Mmer el ne Phase des
Unver st andni sses und der
Unsi cherheit - die Ful3e, der
Magen und die Arne stecken noch
Imalten Kult, der Kopf ahnt,
dass | m neuen Kult nehr Potenzi al
st eckt.



i mVaETea BHaen

g7 1600 0 106 A e

Entw ckl ung der Lebenserwartung in
%



JUNGE ALTE

VWAs sind di e Haupt gr tnde,
wenn Seni orennmar keti ng ni cht
kKl appt ?






LasS T al scne ol d der Jungen
Al t en.
Pensi oni ert werden gegenwartig
di e
68er und di e Babybooner.
Das I st die CGeneration der
Rebel | en
und der Unternehner.

WAs di eser neuen, Kkritischen
Seni or engener ati on angebot en
W rd,
| st haufi g Wasser anstelle von
V\&I n.






Die Jungen Alten werden als
| sol1erte Exoten I m Mar kt
angesprochen. Eigentlich
gl aubt man weder an I hre
finanzielle noch an 1 hre
| ntell ektuell e Macht. Aber die
neue Seni or engenerati on
reprasentiert jene Elite und
| hre Ent ourage, welche die
Welt I n den gl obal en
Mar kt pl at z verwandel t e.






Neuer e Unt er suc
W e O

nungen zei gen,
as

si ch verdi cht enc
der Endl i
des 1 ndi vi duel

e Bewusstseln
chkeil t
| en Lebens,

Kauf ent schei de
nmal3gebend beeil nfl usst.

Das wrd i gnorl
aber el ne ganze

ert... birgt
KI avi atur far

hochwerti ge D enstl el stungen
und Produkt e.






ZU weni g genutzt wrd auch das
Bedurfnis, I mLeben Verpasstes
nachzuhol en. In di esem
Begehren stecken nassi ve,
t1 ef grindi ge Hebel krafte.






Der grof3e Unterschied von
Seni or en- Mar ket | ng
und zukunftstrachti gem Al ten-
Kult wrd noch
nicht el nmal I m Ansat z
ver st anden.
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Die Alten von gestern...






.Sind nicht die A ten
von heut e!






Was sol lte man
bedenken,
wenn man Wér bung
far Junge alte
Menschen
machen nocht e?






Auf di e Zi el gruppe
kommt es an!



Wer 1 st nel ne

ZI el gruppe?

We definiert sie
Sl ch?

We grenzt sie

sl ch ab?

Wer 1st nicht I n
di eser Zg~?









Auf di e Bedurf ni sse
kommt es an!



| n wel cher
,Erwartungshal t ung“
bef | ndet

sich nel ne Zg?

We kann 1 ch der Zg

ent gegenkonmen?

Wor auf muss 1 ch besonders

acht en oder Ricksi cht
nehnen?









Auf di e (An) Sprache
kommt es an!



We spreche 1ch diese
Menschen an?

Wel che Worte wol |l en si e
hor en?

Wel che Worte sollte 1ch
ver mel den?









Auf di e Thenen/ | nhalte
konmmt es an!



WAs w || neine Zg von
mr?

Was wml |l sie auf kel nen
Fal | ?

Worauf hat die Zg
“Lust “?

WAs habe 1ch der Zg zu
bl et en?









Es konmt auf die
richtigen Bilder an!



Wel che Bi | der ndchten nel ne
Zg sehen?

We nochte neline Zg
dargestel |t werden?

Wel che Bil der kann/darf i1 ch
Zzel gen?

Wel che Bilder sollte 1ch
nogl I chst nicht zel gen?









Auf di e Unset zung
kommt es an!



Was nochte nel ne ZG
prasentiert bekommen?

We ndchte es nel ne ZG
prasentiert bekommen?

WAs nochte nei ne ZG gerne
erl eben?

Was ndchte nel ne ZG auf
kel nen Fall erl eben?






Letztl 1 ch kommt es nur
dar auf an,
dass Sie | hre Kunden
ver st ehen!
Al'l es Andere | st
| ogl sche Konsequenz.






