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Lange spielten Transportkosten nur eine unterge-
ordnete Rolle, doch durch den hohen Ölpreis sind
sie plötzlich ein Thema.

Eine der großen Herausforderungen unserer Zeit
besteht darin, Ökologie und Ökonomie in Einklang
mit Globalisierung und Regionalisierung zu bringen.

Bundeskanzlerin Merkel forderte von den Abgeordneten
des Deutschen Bundestags:

„Wir müssen dieses Europa aus der Perspektive der
Bürgerinnen und Bürger denken!“

Ökologie und Ökonomie



Regionalität im Zeitalter der Globalisierung

Zunahme der internationalen Orientierung,
gleichzeitig Verstärkung der Abwehr gegen

eine immer bedrohlicher empfundene
Globalisierung



Regionalität im Zeitalter der Globalisierung

� Bedürfnis des Verbrauchers nach Herkunftsgarantie 
und Sicherheit

� Suche nach Vertrautem und regionaler Identität 
„Glokalisierung“ und „Cocooning“ (My home is my
castle)

� Regionale Produktaffinitäten in Deutschland stark 
ausgeprägt

� Profilierungschancen für regionale Produkte

Globalisierung und Regionalität schließen
sich nicht gegenseitig aus, sondern beruhen
aufeinander
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EDEKA Südwest - Portrait

� Waren- und Dienstleistungslieferant für den 
selbstständigen Kaufmann, daher der Name 
EDEKA - „Einkaufszentrale der Kolonialwaren-
händler“

� Außenumsatz 2008: 6,6 Mrd. Euro, einer der 
größten Lebensmittelhändler (bezogen auf das 
Absatzgebiet)

� 44.500 Mitarbeiter, mit insgesamt ca. 3.250 
Auszubildenden (einschließlich Selbstständiger 
Einzelhandel)

� Eigene Produktion: Fleischwerke, Weinkellerei, 
Mineralbrunnen, vier Backbetriebe



EDEKA Südwest - Mission

Soziale Verantwortung, Nachhaltigkeit und
Umweltschutz sind seit jeher feste Bestandteile

der Unternehmensphilosophie.

Die EDEKA sieht sich in der Pflicht, sich für
das Land, seine Leute und die Produkte

einzusetzen.



EDEKA Südwest ist Nr. 1 bei regionalen Produkten

��������	
��	��
�������	���	���	������

����������

�������	���
��

Produkte von Herstellern aus der Region

Produkte von nationalen Herstellern

Produkte von internationalen Herstellern



EDEKA Südwest - Mission

Durch die Vielzahl der großen und 
kleineren Märkte, verteilt auf das ganze

Land, ist die EDEKA Südwest ein idealer
Partner für die heimische Wirtschaft.



EDEKA Südwest - Mission

Vorreiter bei der Vermarktung regionaler
Produkte seit vielen Jahren. 

Im nationalen Vergleich ist EDEKA der

größte Vermarkter von regionalen
Produkten in Deutschland.



Agenda

� Ökologie und Ökonomie

� EDEKA Südwest-Portrait

� Verantwortung für die 
Heimat

� Regionaler Kreislauf für 
Verantwortung



Verantwortung für die Heimat

Regionale Produkte:
Verantwortung für die Heimat gleichzeitig

Genuss und höchste Qualität

Werte wie Heimatgefühl, Verantwortung, 
Zukunftsgestaltung und Loyalität für den

Verbraucher wieder erkennbar und erlebbar
machen.



Unsere Heimat – echt & gut



Starke Partner aus der Region

Einzigartig und neu ist, dass vier Bundesländer und 
EDEKA Südwest gemeinsam eine Marke mit Produkten 
und Heimatgefühl speisen.

* Hessen
* Rheinland-Pfalz
* Baden-Württemberg
* Saarland

Rahmenbedingungen für die Qualität durch die 
Zertifizierungsprogramme der Länder



Statuten der Marke

� Regionalität
– Premium-Handelsmarke
– Produkte und Rohstoffe sind ausschließlich aus der Region

� Qualität
– Gleich bleibende Qualität
– Kontrolliert durch die EDEKA Südwest und die Länder im 

Rahmen ihrer Qualitätsprogramme.
– Zertifizierung – Qualitätszeichen der Länder

� Frische
– Frischegarantie – durch die Nähe von Urproduktion und 

Verarbeitung sowie optimale Logistik

� Sicherheit
– Ein Rückverfolgbarkeitssystem über alle Stufen der 

Produktion sorgt für notwendige Transparenz



Sortiment / Akzeptanz

Derzeit gibt es bei EDEKA Südwest ca. 80
„Unsere Heimat – echt und gut“-Artikel.

Sehr gute Resonanz beim Kunden erzielt der

Bereich Obst und Gemüse. Hier beträgt der
Anteil am Gesamtumsatz über 10%. Das Ziel

sind 15%.

Die Nachfrage nach Mehl, Teigwaren und
Molkereiprodukten ist noch zu gering. 
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Regionaler Kreislauf für Verantwortung



Kampagne



Kampagne



Vielen Dank fVielen Dank f üür Ihre Aufmerksamkeit!r Ihre Aufmerksamkeit!


